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Original Age Explorer® — AgeMan® — Customized Ageing Tools
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Gesundheitstage
mit dem Alterssimulationsanzug Age Explorer®
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Alterssimulationsanzug bei Gesundheitstagen:
Motivation fur Pravention und Arbeitssicherheit, mehr Ver-

standnis fur altere Mitarbeiter
Fotos: Bundesagentur fiir Arbeit, Adolph-Koping-Berufskolleg, 3M

Nutzen

o Aufmerksamkeitsstarkes Angebot
bei Gesundheitstagen

e Steigerung der Motivation zur Pravention

e Prifung von Arbeitsplatzen auf Optimierungsmdglichkei-
ten fr altere Arbeitnehmer

¢ Positiv aufgenommene Erfahrung bei Mitarbeitern, die zu
Hause Angehdrige pflegen

Der Alterssimulationsanzug ermoglicht es Jingeren, eine
Vielzahl von Alterungsprozessen zu erleben. Man kann er-
fahren, wie sich die Beweglichkeit, das Seh- und Horvermo-
gen sowie die Feinmotorik verandern, wie schwer es z. B.
werden kann, eine Flasche zu 6ffnen, wie anstrengend sich
eine Zeitung liest und welche Hirde eine Treppe werden
kann. Geschulte Berater beantworten dazu Fragen und ge-
ben Tipps, wie sich manches verhindern lasst.

Ihr unverbindliches Angebot kdnnen Sie hier anfordern.
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Karin Koch, Gesundheitsforderung, Bundesministerium
fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend

"Die Vorfuhrung des Age Explorers und damit die Hinweise,
was eventuell auf einen selbst zukommt, ist von den Kolle-
ginnen und Kollegen sehr gut angenommen worden. Bei vie-
len wird sich die Sichtweise auf altere Personen im alltagli-
chen Leben (z. B. Einkaufen, Autofahren) verdndern. Man
entwickelt ein ganz anderes Verstandnis fur altere Men-
schen. Damit sind die von uns erhofften Ziele voll und ganz
erreicht.”

Ein unverbindliches Angebot

fur den Gesundheitstag lhres Unternehmens bzw. lhrer Or-
ganisation kénnen Sie hier anfordern.

Einige Referenzen

fiir Bildung fiir Arbeit und Soziales
und Forschung

A g"ﬁ’.\‘:ﬁ‘.’;m.m, e Bundesagentur 2 Stadt Zirich
ArcelorMittal fiir Arbeit :

* Bundesministerium
fiar Familie, Senioren, Frauen %N
und Jugend

Bundesministerium ﬁ | Bundesministerium @ | Bundesversicherungsamt
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Personalschulungen
mit dem Alterssimulationsanzug Age Explorer®
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Alterssimulationsanzug bei Personalschulungen im Gesund-

heitswesen, bei Banken und Versicherungen
Fotos: GAD, alterssimulationsanzug.de

Die direkte, persdnliche Erfahrung ist einer der effektivs-
ten Wege, Einstellungen und Verhalten zu verandern

Unsere interaktiven, erfahrungsorientierten Schulungen ver-
mitteln ein lebendiges Verstandnis fur die Lebenswelten alte-
rer Menschen und schlagen damit eine Brucke zwischen den
Generationen. Jingere werden z.B. in die Lage versetzt,
sich alteren Kunden gegeniber angemessen und geduldig
zu verhalten sowie bedurfnisgerecht erfolgreich zu beraten.

Bernhard Syben

Vertriebsdirektor Sparda-Bank West eGL

+Als Genossenschaftsbank legen wir groRen Wert darauf, die
Bedurfnisse unserer Kunden zu kennen und zu bertcksichti-
gen. Das setzt voraus, dass unsere Berater verstehen, was
im Alter wichtig ist. Der Age Explorer hat ihnen ermdglicht,
dies auf eine ganz persdnliche Weise zu erfahren.”

Ihr unverbindliches Angebot fur eine Personalschulung mit
dem Alterssimulationsanzug kénnen Sie hier anfordern.
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Wir fuhren Personalschulungen fur eine Vielzahl von Bran-
chen und Berufsgruppen durch,

z.B. Banken, Versicherungen, Einzelhandel, Altenpflege, Ar-
chitekten, Apotheker, Arzte.

Alterssimulationsanzug fur Ausbildung und Weiterbildung
in der Altenpflege
Fotos: Dieter Menne, Claudia Hoffmann

anzug im Einzelhandel
Fotos/Video: Edeka Nordbavern. Sachsen. Thiirinaen

Einige Referenzen
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Messe und Tag der offenen Tur
mit dem Alterssimulationsanzug Age Explorer®
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Alterssimulationsanzug Age Explorer® bei Presse-Event,
Fachmesse, Publikumsmesse, Tag der Offenen Tir
Fotos: Daniel von Loeper, BMG, Messe Dusseldorf

Wir leisten mit unseren Altersanziigen aufmerksamkeitsstar-
ke interaktive Beitrage zu Ihren Veranstaltungen.

Ob Fachmessen, Publikumsmessen, Ausbildungsmessen,
Presse-Events, Tage der Offenen Tur, Jubilaen usw.: Unse-
re Alterssimulationsanzige sind bewahrte Erfolgsgaranten.

Ein unverbindliches Angebot fir einen Alterssimulations-
anzug bei lhrer Veranstaltung kdnnen Sie hier anfordern.

Thomas Dettweiler, Bank fur Sozialwirtschaft AG
Direktor Geschaftsstelle Miinchen
"Es war ein sehr gelungener Auftritt, der sowohl bei unseren
Kunden, bei den anderen Messeausstellern, als auch bei al-
len anderen Messebesuchern der ConSozial grof3en An-
klang gefunden hat. Unser Ziel mit der Prasentation des Age
Explorer einen Anziehungspunkt zu schaffen, ist voll aufge-
gangen. Unser Stand war tUberdurchschnittlich gut besucht.
Das lag mit Sicherheit an
#¥4a Bank dem Anzug, aber auch an Ih-
$a¥ fiir Sozialwirtschaft rer Moderatorin. Mit groBem
Engagement und unermuid-
lich hat sie sich um alle Besucher gekimmert und so zu dem
Erfolg einen wesentlichen Beitrag geleistet. Aus eigener Er-
fahrung kann ich sagen, dass es ein einschneidendes und
beeindruckendes Erlebnis ist, einmal in dem Anzug ,ge-
steckt* zu sein. Das Verhaltnis zum Alter wird da gleich ein
anderes."
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Einige Referenzen Alterssimulationsanzug
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Alterssimulationsanzug kaufen
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Empathie-Training:
Unser Alterssimulationsanzug schlagt eine Briicke zwischen
den Generationen. Foto: alterssimulationsanzug.de

Hochste Kompetenz und langste Erfahrung in der
Entwicklung und im Einsatz von Alterssimulationsanzu-
gen kennzeichnen das Meyer-Hentschel Institut. Wir
konnen Ihnen ein breites Spektrum von Systemen und
Anzigen zur Erforschung bzw. Simulation des Alters
anbieten und liefern.

Seit 1991 beschaftigt sich das Meyer-Hentschel Institut
mit der Entwicklung von Alterssimulationsanzigen. Im
Fruhjahr 1994 stellte das Institut seinen ersten Alters-
simulationsanzug vor. Vorangegangen war eine vierjah-
rige Entwicklungszeit mit Erprobung einer Vielzahl von
Prototypen. Wissenschaftliche Grundlage unserer Al-
tersanzuge sind eigene Forschungsprojekte seit 1985,
Forschungsergebnisse internationaler Universitaten
sowie die laufende Beobachtung interdisziplinarer Er-
kenntnisse aus Gerontologie, Ergonomie, Physiologie,
Medizintechnik usw. Die Anzuge werden standig wei-
terentwickelt.

Lehr- und Forschungskooperationen bestehen u.a.
mit der Charité, Berlin, sowie der Johanniter-Akademie,
Munster.

Ein besonderer Service beim Kauf eines Alterssimula-
tionsanzugs ist unsere personliche, auf lhren Ein-
satzbereich abgestimmte Beratung. lhnen steht da-
durch ein sehr breites und fundiertes Know-how aus
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Sensibilisierung von Medizin-
studenten mit unserem Alters-
simulationsanzug AgeMan.
Foto: Charité, S. Gudath.
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langjahriger Beratungstatigkeit zur Verfligung, was den
Einsatz des Altersanzuges noch effektiver macht.

Nennen Sie uns gerne |lhre Branche und den im Vor-
dergrund stehenden Einsatzbereich des Alterssimulati-
onsanzugs. Wir beraten Sie sehr gerne bei der Zu-
sammenstellung der fur lhren Zweck am besten geeig-
neten Konfiguration und erstellen Thnen umgehend ein
spezifisches Angebot.

Ihr unverbindliches Angebot fiir einen Alterssimula-
tionsanzug kénnen Sie hier anfordern.

Erganzend zu unseren Alterssimulationsanzugen bieten
wir fur Forschung, Ausbildung, Produktentwicklung wei-
tere Komponenten zum Erleben von Alterungsprozes-
sen an, z.B. Brillen zum Erleben von haufigen altersbe-
dingten Augenkrankheiten (Katarakt, Makula Degenera-
tion usw.)

Dartber hinaus bieten wir flir spezielle Einsatzgebiete
“customized ageing tools” zur Simulation von haufigen
Symptomen vieler altersbedingter Diagnosen an, z.B.
Kyphose, Peroneusparese usw.

Auch nach dem Kauf ist eine umfassende Betreuung
unserer Kunden fur uns eine Selbstverstandlichkeit.
Dazu zahlen Anwendungsberatung sowie kundenindivi-
duelle Optimierungen der gelieferten Produkte.

Weltweit werden unsere Alterssimulationsanzige u.a. in
folgenden Landern eingesetzt: Australien, Belgien, Bra-
silien, Canada, China, Deutschland, Frankreich, Gross-
britannien, Japan, Luxembourg, Norwegen, Osterreich,
Philippinen, Russland, Schweiz, Spanien, Ukraine,
USA.
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Brillen zum Erleben von hau-
figen altersbedingten Au-
genkrankheiten. / Foto:
alterssimulationsanzug.de
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Beratu ngsangebote
Alterssimulationsanzug Age Explorer®

Foto: Velux

PDF_Alterssimulationsanzug_18.doc

Meyer-Hentschel Institut

Science Park 2 - D-66123 Saarbriicken
www.alterssimulationsanzug.de

eMail: info@mhmc.de - www.mhmc.de


http://age-explorer.ch/swiss_age_explorer_institute_beratungs_angebote/

Product & Packaging

Kundenfreundliche Produkte & Verpackungen werden
als Wettbewerbsvorteil immer wichtiger: Unsere langjah-
rige Expertise starkt die Wettbewerbsfahigkeit Ihrer Produkte
und Verpackungen im Wachstumsmarkt 60plus.

Nutzen Sie die Bedurfnisse alterer Kunden als Herausforde-
rung, die Sie fur alle Kundengruppen attraktiver werden
lasst. Lassen Sie lhre Produkte und Verpackungen hoflicher
werden.

Unsere Beratungsangebote

Zur Optimierung von Produkten und Verpackungen haben
sich zwei Instrumente bewahrt, die Sie einzeln oder kombi-
niert einsetzen kénnen:

1. Tests / Gutachten Ihrer aktuellen oder neu entwickel-
ten Produkte oder Verpackungen (im Vergleich mit
Wettbewerbern)

Ergebnis ist ein Gutachten Uber Starken und Schwachen der
gepruften Produkte/Verpackungen sowie Vorschlage zur
moglichen Optimierung im Hinblick auf die Kundengruppe
60plus.

2. Workshops fur Marketingmanager, Produkt- und Ver-
packungsentwickler(llnsights zur Kundengruppe 60plus /
gemeinsame Analyse |hrer Produkte/Verpackungen aus dem
Blickwinkel 60plus / Schlussfolgerungen zur Optimierung.

Gerne senden wir lhnen weitere Informationen.

MEYER HENTSCHEL

www.mhmec.de

PDF_Alterssimulationsanzug_18.doc

Meyer-Hentschel Institut

Science Park 2 - D-66123 Saarbriicken
www.alterssimulationsanzug.de

eMail: info@mhmc.de - www.mhmc.de


http://age-explorer.ch/anfrage-product-packaging/
http://age-explorer.ch/swiss_age_explorer_institute_beratungs_angebote/product_packaging_optimierung/

Place

In unseren Beratungsprojekten haben sich drei zentrale
Kundenwiinsche an Verkaufsstellen und Kundenrdume he-
rauskristallisert:

Ubersichtlichkeit, Orientierungsfreundlichkeit, Komfort.

Diese Anforderungen sind bei Kunden jeden Alters anzutref-
fen, bekommen aber fir altere Kunden besondere Bedeu-
tung. Wir unterstlitzen Handel, Banken, Dienstleister mit
Kundenraumen und Bautrager, fur diese Anforderungen
kundengerechte und 6konomische Losungen zu finden.

MEYER HENTSCHEL
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PlaceCheck mit dem Alterssimulationsanzug im Handel

Unsere Beratungsangebote

1. PlaceCheck Ihrer Verkaufsstellen oder Kundenr&u-
mellErgebnis ist ein Gutachten Uber Starken und Schwa-
chen der analysierten Verkaufsstellen / Kundenrdume sowie
Vorschlage zur mdglichen Optimierung im Hinblick auf die
Kundengruppe 60plus.

2. Workshops fur Marketingmanager, Markt-, Filial-, Ge-
schaftsstellenleiter, Architekten usw.llInsights zur Kun-
dengruppe 60plus / gemeinsame Analyse |hrer Verkaufsstel-
len oder Kundenrdume aus dem Blickwinkel 60plus /
Schlussfolgerungen zur Optimierung.
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' ' Ilvo Bracher, lic. iur.
Vorstand Bracher und Partner
'___,‘ h AG, Solothurn
"Durch 'die Brille eines alteren Menschen' konnten wir Defizi-
te an unseren Bauten feststellen, die wir ohne den Einsatz
des Age Explorers nicht erkannt hatten. Speziell fur die

Uberbauungen, die nach BONACASA-Standard erstellt wer-

den, zeigte der Age Explorer einen hohen Nutzen."
Foto: bracher.ch

Gerne senden wir lhnen weitere Informationen.
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Promotion

Die demographische Revolution verandert viele Spielre-
geln. Nur wer fir die wachsende Zahl alterer Kunden die
richtige kommunikative Ansprache und Umsetzung anbietet,
kann auf Dauer Erfolg haben. Diese Kundengruppe ist nicht
einfach. Erfahren Sie, worauf Sie besonders achten sollten.

Unsere Beratungsangebote

Zur Optimierung von Kommunikationsmassnahmen haben
sich zwei Instrumente bewahrt, die Sie einzeln oder kombi-
niert einsetzen kénnen:

1. Tests / Gutachten Ihrer aktuellen oder neu entwickel-
ten Kommunikation (im Vergleich mit Wettbewerbern)
Ergebnis ist ein Gutachten Uber Starken und Schwachen der
gepruften kommunikativen Massnahmen sowie Vorschlage
zur moglichen Optimierung im Hinblick auf die Kundengrup-
pe 60plus.

2. Workshops fur Marketingmanager und Kommunikati-
onsverantwortliche Insights zur Kundengruppe 60plus /
gemeinsame Analyse |hrer Kommunikation aus dem Blick-
winkel 60plus / Schlussfolgerungen zur Optimierung.

Gerne senden wir lhnen weitere Informationen.
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e N ! -
Im Alter kann sich das Farben-
sehen verandern. Wer die richti-
gen Antworten auf diese Veran-
derung kennt, wird erfolgreicher
kommunizieren.
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Presseresonanz
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Die Welt aus Sicht
des dlteren Kunden sehen

Was bedeutet die Silbarne Revolution konkret fiir das Bankgeschift?

Eine Frage, mit der sich die Tel sines ps im | der
GAD einen Tag lang intensiv beschiftig haben.

Megatrends sind Treibar des ga- trand _Silbarna Ravolutin” haban
sellschattichen Wandels. Zuihnen  sich 14 Mitarbeiter und Yorstinde
zdhlan unter andorem Silberne Reo-  von Volks- wnd Saiffalsenbankesn im

lution, g, Univerzal- der

ler Wettbewerh, Digitabe Vernetzung  beschatigt Im Mittelpunkt standen
und Sie Fragen wie:

alle Berziche des Lebens, der ge- hat der demesprafische Wandel suf
sarmten h und damit auch auf
den Bankensektor. Mit dem Mega- Barisen? Welche Bediirfosse und

GAD Forum: Die Welt aus Sicht des &lteren
Kunden sehen
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Meyer-Hentschel, Gundolf: Altere Kunden als Quelle fiir
Innovationen. In: Deutsche Postbank und F.A.Z.-Institut
(Hrsg.), Demographischer Wandel, Bonn/Frankfurt, 2012, S.
20 -21.

Meyer-Hentschel, Hanne: Alter Patient: (K)ein Grund zur
Sorge. Bayerisches Zahnarzteblatt, 6/2012, S. 64-67.

Meyer-Hentschel, Gundolf: Senioren essen mit Erinnerun-
gen. Chef de Cuisine, Nr. 2, 2012, S. 32-33.

Meyer-Hentschel, Hanne und Gundolf Meyer-Hentschel:
Wachstumsmarkt Komfort: Seniorengerechte Ladenges-
taltung. Orthopadieschuhtechnik, 2011, Nr. 1, S. 24-28.

Meyer-Hentschel, Hanne: Neue Altersbilder braucht das
Land — Der steinige Weg zu realistischeren Bildern vom
Alter(n). In: Hanne und Gundolf Meyer-Hentschel (Hrsg.):
Jahrbuch Seniorenmarketing 2010/2011, Deutscher Fach-
verlag, Frankfurt, 2010, S. 17-39.

Meyer-Hentschel, Gundolf: Reife Kunden éandern die Spiel-
regeln — Herausforderungen fir Pharmaunternehmen bei
der Zielgruppe 50+. In: Peter Strahlendorf (Hrsg.): Jahrbuch
Healthcare Marketing 2009, Hamburg, 2009, S. 170-174.

Meyer-Hentschel, Gundolf: Demografischer Wandel als
Treibergrdsse fur den Unternehmenserfolg. In: Gundolf
Meyer-Hentschel, Hanne Meyer-Hentschel (Hrsg.): Jahrbuch
Seniorenmarketing 2008/2009, Deutscher Fachverlag,
Frankfurt, 2008, S. 19-49.

Wild, Alexander und Gundolf Meyer-Hentschel: Internet und
Senioren — Die Kombination von zwei Megatrends. In:
Wolfgang J. Koschnick (Hrsg.): FOCUS-Jahrbuch 2008,
Minchen, S. 271-285.

Meyer-Hentschel, Gundolf: Design goes Universal. Thexis
— Fachzeitschrift fur Marketing, 24 (2007), Nr. 2, S. 28-32.
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Meyer-Hentschel, Hanne und Gundolf Meyer-Hentschel: Rei-
fe Gesellschaften als Herausforderung — Strategische
Ansétze. Pharma-Marketing Journal, 32 (2007), S. 50-54.

Meyer-Hentschel, Hanne und Gundolf Meyer-Hentschel:
>Das hofliche Heim<: Kriterien fiir Neu- und Umbauten.
In: Markus Leser (Hrsg.): Trends im Heimbereich, CuraViva
Fachbereich Alter, Bern, 2007, S. 75-83.

Meyer-Hentschel, Hanne und Gundolf Meyer-Hentschel: Al-
tere Kunden andern die Spielregeln im Schuhmarkt. In:
Gries, Andreas und Anette Hammerling (Hrsg.) Kompendium
der Schuhwirtschaft 2007, FAZ-Institut, Frankfurt am Main,
2006, S. 146-153.
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Videos

Deutscher Verkehrssicherheitsrat: Aktion Schulterblick —
Im Rahmen der Aktion Schulterblick setzt der Deutsche Ver-
kehrssicherheitsrat den Age Explorer Alterssimulationsanzug
ein, um Fahranfangern einen Eindruck davon zu vermitteln, wie
es ist, wenn die kdrperliche Leistungsfahigkeit im Alter nach-
lasst.

M - Das Entdecker Magazin:
Einkaufen im Alterssimulationsanzug

SCA Miinchen: “A story about walking in an older cus-
tomer’s shoes” PDF_Alterssimulationsanzug_18.doc
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Focus Online: Abenteuer Altern

The AGE EXPLORER® is used for research at Blum and
supports the development of products that provide long-
term ergonomic advantages for the kitchen user.
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Wissenschaftliche Fundierung

Seit 1991 beschaftigt sich das Meyer-Hentschel Institut mit
der Entwicklung von Alterssimulationsanztigen. Im Frihjahr
1994 stellte das Institut seinen ersten Alterssimulationsan-
zug vor. Vorangegangen war eine vierjahrige Entwicklungs-
zeit mit Erprobung einer Vielzahl von Prototypen. Grundlage
der Altersanzige sind eigene Forschungsprojekte seit 1985
(u.a. ein Dissertationsprojekt), Forschungsergebnisse inter-
nationaler Universitdten sowie die laufende Beobachtung in-
terdisziplinarer Erkenntnisse aus Gerontologie, Ergonomie,
Physiologie, Medizintechnik usw. Unsere Altersanzuge sind
ethische Instrumente mit medizinischer und verhaltenswis-
senschaftlicher Fundierung (ISO 20282). Die Anziige werden
standig weiterentwickelt.

Prof. Dr. Hans-Werner Wahl
“Der Age Explorer vermittelt Jingeren die kdrperlichen
Veranderungen im Alter gut und eindrucksvoll.”

Unsere Alterssimulationsanzuge bieten jungeren Menschen
die Moglichkeit, innerhalb weniger Minuten in die Wahrneh-
mungs- und Erfahrungswelt alterer Menschen einzutauchen.
Die Anzilige lassen in eindrucksvoller Weise veranderte
Fahigkeiten des Alters erleben: nachlassendes Hdrver-
maogen, Alterssichtigkeit, Verdnderungen des Farbense-
hens, nachlassende Kraft und Beweglichkeit. Gehor-
dampfer vermitteln den Eindruck von Altersschwerhdrigkeit,
ein Spezialvisier simuliert mogliche Veranderungen des Far-
bensehens und des Blickfeldes im Alter sowie nachlassende
Sehscharfe im Nahbereich. Handschuhe verringern u.a. die
Fingerfertigkeit und lassen die Krafte in den Handen schwin-
den. Im Anzug eingenahte Gewichte geben einen guten Ein-
druck nachlassender Ausdauer, Bandagen bzw. Schienen
schranken die Beweglichkeit der Gelenke ein.

MEYER HENTSCHEL
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Prof. Dr. Hans-Werner Wahl

Universitat Heidelberg

Psychologische Alternsforschung
Foto: psychologie.uni-heidelberg.de
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Unsere Altersanziige werden seit Uber 19 Jahren erfolgreich
eingesetzt und verfiigen Uber sehr grosse Praxiserfahrung.
Bis jetzt haben Uber 18'000 Mitarbeiter innovativer Einrich-
tungen und Unternehmen an Schulungen und Workshops
teilgenommen.

95% der Teilnehmer erleben die Erfahrung mit unserem Al-
terssimulationsanzug als , Anstof3 zum Umdenken* Uber ihr
eigenes Altern und Uber ihren Umgang mit alteren Menschen
sowie Uber die Prozesse bei der Entwicklung von Produkten
und Dienstleistungen fir altere Menschen.1Besonders aktiv
sind folgende Branchen: Altenpflege, Automobil, Banken,
Gesundheit, Handel, Sanitar, Verpackungen, Verkehrsunter-
nehmen (OPNV, Flughafen, Reiseveranstalter).

Prof. Dr. Franz Josef Seibert

"Der Age Explorer war fur mich wirklich ein sehr beeindru-
ckendes Erlebnis, und ich habe selbst wieder einiges ge-
lernt. Diese Sache mURte einer noch viel groReren Offent-
lichkeit vorgefuihrt werden - besonders Politiker im Gesund-
heitswesen wirden davon sehr profitieren."

Viele Wissenschafts-Sendungen haben schon Uber unsere
Altersanziige berichtet, u.a. Planetopia, Quarks & Co, Welt
der Wunder, Einstein (Schweizer Fernsehen), SuperQuark
(RAI'Uno), e = m6 (France 2)

Unser Entwicklerteam steht in regem Gedanken- und Erfah-
rungsaustausch mit Institutionen der Gerontologie und Geri-
atrie. Lehr- und Forschungskooperationen bestehen u.a. mit
der Charité, Berlin, der Marienhaus Kranken- und Pflege-
gesellschaft mbH, Waldbreitbach sowie der Johanniter-
Akademie, Minster.

MEYER HENTSCHEL
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Univ.-Prof. Dr. med. Mag. phil.
Franz Josef Seibert
UKH Graz, Lehrspital der Medizini-
schen Universitat Graz
Foto: seibert.at
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Univ.-Prof. Dr. med. Ralf-Joachim Schulz,

Lehrstuhl fir Geriatrie der Universitat zu Koln

+Wir folgen an der Universitat in Kdln neuen Ausbildungs-
konzepten bei den Medizinstudenten und versuchen den an-
gehenden Arzten néaher zu bringen, dass man in absehbarer
Zeit mit Patienten zu tun hat, deren korperliche Fahigkeiten
deutlich eingeschréankt sind. “

Ralf-loachim Schulz
Geriatrie Universitat Koln

Prof. Dr. med. Ralf-Joachim Schulz:
“Wenn man jung ist, ist alles immer kein Problem, man muss sich aber auch als junger Arzt in die

Rolle von betagten Menschen hineinversetzen kénnen.”
(Quelle: WDR, Mittwochs live, 15.12.10)
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Das Unternehmen
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Geschichte und Werte

Das Meyer-Hentschel Institut berat seit 1985 zum Themen-
komplex demographischer Wandel und gilt als Begrinder
des Senioren-Marketing in Europa. Es verfluigt Uber umfas-
sendes Know-how, Erfahrungen und Kontakte fir die Ent-
wicklung und Vermarktung von Produkten/Services flr die
wachsende Zielgruppe 60plus.

1994 stellte das Institut den ersten Age Explorer® vor. Bis
jetzt haben mehr als 18.000 Mitarbeiter innovativer Unter-
nehmen aus Industrie, Handel, Dienstleistung und Altenpfle-
ge an Age Explorer-Workshops teilgenommen.

Grunder des Meyer-Hentschel Instituts ist Dr. Gundolf Mey-
er-Hentschel. Bereits Anfang der 80er Jahre des letzten
Jahrhunderts erkannte er den demographischen Wandel hin
zu immer alteren Gesellschaften als Megatrend, der Unter-
nehmen vor grosse Herausforderungen stellen wirde. Dies
motivierte den studierten Wirtschafts- und Verhaltenswis-
senschaftler zur Griindung seines Beratungsunternehmens.
Gundolf Meyer-Hentschel hat 9 Blcher publiziert und ist ein
gefragter Keynote-Speaker.

Das Meyer-Hentschel Institut verfolgt die Mission, Unter-
nehmen nachhaltige 6konomische Perspektiven in einer
.Gesellschaft des langen Lebens” zu bieten. Zu diesem
Zweck motivieren und beraten wir Unternehmen bei der An-
passung ihrer Produkte und Leistungen an die Bedurfnisse
der wachsenden Zahl alterer Kunden. Die beratenen Unter-
nehmen profitieren davon in mehrfacher Weise. Zum einen
steigt ihre Wettbewerbsfahigkeit in einem Markt mit wach-
sendem Volumen. Zum anderen haben die optimierten Pro-
dukte und Dienstleistungen sehr oft auch bessere Chancen
bei jungeren Kundengruppen.

Weitere Herausforderungen in einer , Gesellschaft des lan-
gen Lebens” sind das steigende Durchschnittsalter der Mit-
arbeitenden sowie die langer werdende Lebensarbeitszeit.
Beide Entwicklungen bieten eine Fille von Chancen fir Un-
ternehmen.
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Dr. Gundolf Meyer-Hentschel
Grunder des Meyer-Hentschel
Instituts
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Bei der Durchfuihrung unserer Beratungstatigkeit fiihlen wir
uns hochsten Standards verpflichtet im Hinblick auf: Ver-
schwiegenheit, gréssten Nutzen fir den Kunden, absolute
Verlasslichkeit und Termintreue, langfristige Partnerschaft.

Expertise und Kompetenz

Unser Institut verfugt Uber langjahrige und fundierte Exper-
tise in einer Vielzahl von Branchen.

Automobil

Banken

Gesundheitswesen

Handel / Versandhandel
Hausgerate / Consumer Electronics
Immobilien / Wohnen

Konsumguter

Ladenbau

Medienunternehmen
Medizintechnik

Mobel

Offentliche Verkehrsmittel
Offentlicher Sektor (Ministerien, Kommunen, Behdrden)
Pharma

Seniorenzentren und Pflegeheime
Telekommunikation

Tourismus / Reisen

Verpackungen

Versicherungen
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Kontakt

Meyer-Hentschel Institut

Science Park 2

Campus der Universitat, Gebaude D 1.2
D-66123 Saarbrucken

T 0700 - 123 456-01
F 0700 - 123 456-02

info@alterssimulationsanzuqg.de

www.alterssimulationsanzug.de
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