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Gesundheitstage 
mit dem Alterssimulationsanzug Age Explorer® 
 
 

http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-gesundheitstage/
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Nutzen 
 Aufmerksamkeitsstarkes Angebot  

bei Gesundheitstagen 

 Steigerung der Motivation zur Prävention 

 Prüfung von Arbeitsplätzen auf Optimierungsmöglichkei-
ten für ältere Arbeitnehmer 

 Positiv aufgenommene Erfahrung bei Mitarbeitern, die zu 
Hause Angehörige pflegen 

 
Der Alterssimulationsanzug ermöglicht es Jüngeren, eine 
Vielzahl von Alterungsprozessen zu erleben. Man kann er-
fahren, wie sich die Beweglichkeit, das Seh- und Hörvermö-
gen sowie die Feinmotorik verändern, wie schwer es z. B. 
werden kann, eine Flasche zu öffnen, wie anstrengend sich 
eine Zeitung liest und welche Hürde eine Treppe werden 
kann. Geschulte Berater beantworten dazu Fragen und ge-
ben Tipps, wie sich manches verhindern lässt. 
 
Ihr unverbindliches Angebot können Sie hier anfordern. 

 

Alterssimulationsanzug bei Gesundheitstagen: 
Motivation für Prävention und Arbeitssicherheit, mehr Ver-
ständnis für ältere Mitarbeiter 
Fotos: Bundesagentur für Arbeit, Adolph-Koping-Berufskolleg, 3M 

http://alterssimulationsanzug.wordpress.com/anfrage-alterssimulationsanzug-gesundheitstage/
http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-gesundheitstage/
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Karin Koch, Gesundheitsförderung, Bundesministerium 
für Familie, Senioren, Frauen und Jugend 
"Die Vorführung des Age Explorers und damit die Hinweise, 
was eventuell auf einen selbst zukommt, ist von den Kolle-
ginnen und Kollegen sehr gut angenommen worden. Bei vie-
len wird sich die Sichtweise auf ältere Personen im alltägli-
chen Leben (z. B. Einkaufen, Autofahren) verändern. Man 
entwickelt ein ganz anderes Verständnis für ältere Men-
schen. Damit sind die von uns erhofften Ziele voll und ganz 
erreicht." 
 
Ein unverbindliches Angebot  
für den Gesundheitstag Ihres Unternehmens bzw. Ihrer Or-
ganisation können Sie hier anfordern. 
 
 
 
Einige Referenzen 
 

 

http://alterssimulationsanzug.wordpress.com/anfrage-alterssimulationsanzug-gesundheitstage/
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Personalschulungen 
mit dem Alterssimulationsanzug Age Explorer® 
 
 

 
 
 

http://alterssimulationsanzug.de/personalschulung_unterricht_mit_dem_alterssimulationsanzug/


 

 
Meyer-Hentschel Institut 
Science Park 2 . D-66123 Saarbrücken           
www.alterssimulationsanzug.de 
eMail: info@mhmc.de . www.mhmc.de 

PDF_Alterssimulationsanzug_18.doc 

 

 
Die direkte, persönliche Erfahrung ist einer der effektivs-
ten Wege, Einstellungen und Verhalten zu verändern 
 
Unsere interaktiven, erfahrungsorientierten Schulungen ver-
mitteln ein lebendiges Verständnis für die Lebenswelten älte-
rer Menschen und schlagen damit eine Brücke zwischen den 
Generationen. Jüngere werden z.B. in die Lage versetzt, 
sich älteren Kunden gegenüber angemessen und geduldig 
zu verhalten sowie bedürfnisgerecht erfolgreich zu beraten. 
 
 
Bernhard Syben 
Vertriebsdirektor Sparda-Bank West eG� 
„Als Genossenschaftsbank legen wir großen Wert darauf, die 
Bedürfnisse unserer Kunden zu kennen und zu berücksichti-
gen. Das setzt voraus, dass unsere Berater verstehen, was 
im Alter wichtig ist. Der Age Explorer hat ihnen ermöglicht, 
dies auf eine ganz persönliche Weise zu erfahren.“ 
 
 
Ihr unverbindliches Angebot für eine Personalschulung mit 
dem Alterssimulationsanzug können Sie hier anfordern. 

Alterssimulationsanzug bei Personalschulungen im Gesund-
heitswesen, bei Banken und Versicherungen  
Fotos: GAD, alterssimulationsanzug.de 
 

http://alterssimulationsanzug.wordpress.com/anfrage-personalschulung-alterssimulationsanzug/
http://alterssimulationsanzug.de/personalschulung_unterricht_mit_dem_alterssimulationsanzug/
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Wir führen Personalschulungen für eine Vielzahl von Bran-
chen und Berufsgruppen durch,  
z.B. Banken, Versicherungen, Einzelhandel, Altenpflege, Ar-
chitekten, Apotheker, Ärzte. 

 

 
 
 
 
Einige Referenzen 
 

 
 
 
 
 

Alterssimulationsanzug für Ausbildung und Weiterbildung 
in der Altenpflege  
Fotos: Dieter Menne, Claudia Hoffmann 

Erfolgreiches Personaltraining mit dem Alterssimulations-
anzug im Einzelhandel  
Fotos/Video: Edeka Nordbayern, Sachsen, Thüringen

http://alterssimulationsanzug.de/personalschulung_unterricht_mit_dem_alterssimulationsanzug/
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Messe und Tag der offenen Tür 

mit dem Alterssimulationsanzug Age Explorer® 
 
 
 

 
 

http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-messe-events_tag_der_offenen_tuer/
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Wir leisten mit unseren Altersanzügen aufmerksamkeitsstar-
ke interaktive Beiträge zu Ihren Veranstaltungen. 
 
Ob Fachmessen, Publikumsmessen, Ausbildungsmessen, 
Presse-Events, Tage der Offenen Tür, Jubiläen usw.: Unse-
re Alterssimulationsanzüge sind bewährte Erfolgsgaranten. 
 
 
Ein unverbindliches Angebot für einen Alterssimulations-
anzug bei Ihrer Veranstaltung können Sie hier anfordern. 
 
 
Thomas Dettweiler, Bank für Sozialwirtschaft AG 
Direktor Geschäftsstelle München 
"Es war ein sehr gelungener Auftritt, der sowohl bei unseren 
Kunden, bei den anderen Messeausstellern, als auch bei al-
len anderen Messebesuchern der ConSozial großen An-
klang gefunden hat. Unser Ziel mit der Präsentation des Age 
Explorer einen Anziehungspunkt zu schaffen, ist voll aufge-
gangen. Unser Stand war überdurchschnittlich gut besucht. 

Das lag mit Sicherheit an 
dem Anzug, aber auch an Ih-
rer Moderatorin. Mit großem 
Engagement und unermüd-

lich hat sie sich um alle Besucher gekümmert und so zu dem 
Erfolg einen wesentlichen Beitrag geleistet. Aus eigener Er-
fahrung kann ich sagen, dass es ein einschneidendes und 
beeindruckendes Erlebnis ist, einmal in dem Anzug „ge-
steckt“ zu sein. Das Verhältnis zum Alter wird da gleich ein 
anderes." 
 

Alterssimulationsanzug Age Explorer® bei Presse-Event, 
Fachmesse, Publikumsmesse, Tag der Offenen Tür 
 

Fotos:  Daniel von Loeper, BMG, Messe Düsseldorf 
 

http://alterssimulationsanzug.wordpress.com/anfrage-alterssimulationsanzug-messen-events/
http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-messe-events_tag_der_offenen_tuer/
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Einige Referenzen Alterssimulationsanzug 
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Alterssimulationsanzug kaufen 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-kaufen/
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Höchste Kompetenz und längste Erfahrung in der 
Entwicklung und im Einsatz von Alterssimulationsanzü-
gen kennzeichnen das Meyer-Hentschel Institut. Wir 
können Ihnen ein breites Spektrum von Systemen und 
Anzügen zur Erforschung bzw. Simulation des Alters 
anbieten und liefern. 
 
Seit 1991 beschäftigt sich das Meyer-Hentschel Institut 
mit der Entwicklung von Alterssimulationsanzügen. Im 
Frühjahr 1994 stellte das Institut seinen ersten Alters-
simulationsanzug vor. Vorangegangen war eine vierjäh-
rige Entwicklungszeit mit Erprobung einer Vielzahl von 
Prototypen. Wissenschaftliche Grundlage unserer Al-
tersanzüge sind eigene Forschungsprojekte seit 1985, 
Forschungsergebnisse internationaler Universitäten 
sowie die laufende Beobachtung interdisziplinärer Er-
kenntnisse aus Gerontologie, Ergonomie, Physiologie, 
Medizintechnik usw. Die Anzüge werden ständig wei-
terentwickelt. 
 
Lehr- und Forschungskooperationen bestehen u.a. 
mit der Charité, Berlin, sowie der Johanniter-Akademie, 
Münster. 
 
Ein besonderer Service beim Kauf eines Alterssimula-
tionsanzugs ist unsere persönliche, auf Ihren Ein-
satzbereich abgestimmte Beratung. Ihnen steht da-
durch ein sehr breites und fundiertes Know-how aus 

Empathie-Training:  
Unser Alterssimulationsanzug schlägt eine Brücke zwischen 
den Generationen. Foto: alterssimulationsanzug.de  

Sensibilisierung von Medizin-
studenten mit unserem Alters-
simulationsanzug AgeMan.  
Foto: Charité, S. Gudath. 

http://alterssimulationsanzug.de/wissenschaftliche-fundierung-alterssimulationsanzug/
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langjähriger Beratungstätigkeit zur Verfügung, was den 
Einsatz des Altersanzuges noch effektiver macht. 
 
Nennen Sie uns gerne Ihre Branche und den im Vor-
dergrund stehenden Einsatzbereich des Alterssimulati-
onsanzugs. Wir beraten Sie sehr gerne bei der Zu-
sammenstellung der für Ihren Zweck am besten geeig-
neten Konfiguration und erstellen Ihnen umgehend ein 
spezifisches Angebot. 
 
Ihr unverbindliches Angebot für einen Alterssimula-
tionsanzug können Sie hier anfordern. 
 
Ergänzend zu unseren Alterssimulationsanzügen bieten 
wir für Forschung, Ausbildung, Produktentwicklung wei-
tere Komponenten zum Erleben von Alterungsprozes-
sen an, z.B. Brillen zum Erleben von häufigen altersbe-
dingten Augenkrankheiten (Katarakt, Makula Degenera-
tion usw.)   
 
Darüber hinaus bieten wir für spezielle Einsatzgebiete 
“customized ageing tools” zur Simulation von häufigen 
Symptomen vieler altersbedingter Diagnosen an, z.B.  
Kyphose, Peroneusparese usw.  
 
Auch nach dem Kauf ist eine umfassende Betreuung 
unserer Kunden für uns eine Selbstverständlichkeit. 
Dazu zählen Anwendungsberatung sowie kundenindivi-
duelle Optimierungen der gelieferten Produkte. 
 
Weltweit werden unsere Alterssimulationsanzüge u.a. in 
folgenden Ländern eingesetzt: Australien, Belgien, Bra-
silien, Canada, China, Deutschland, Frankreich, Gross-
britannien, Japan, Luxembourg, Norwegen, Österreich, 
Philippinen, Russland, Schweiz, Spanien, Ukraine, 
USA. 

 

Brillen zum Erleben von häu-
figen altersbedingten Au-
genkrankheiten. / Foto: 
alterssimulationsanzug.de 

http://alterssimulationsanzug.wordpress.com/direkt-anfrage-altersanzug-kaufen/
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Beratungsangebote 
Alterssimulationsanzug Age Explorer® 
 
 

 
 
 
 

Foto: Velux 

http://age-explorer.ch/swiss_age_explorer_institute_beratungs_angebote/
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Product & Packaging 

 
 
Kundenfreundliche Produkte & Verpackungen werden 
als Wettbewerbsvorteil immer wichtiger: Unsere langjäh-
rige Expertise stärkt die Wettbewerbsfähigkeit Ihrer Produkte 
und Verpackungen im Wachstumsmarkt 60plus. 
Nutzen Sie die Bedürfnisse älterer Kunden als Herausforde-
rung, die Sie für alle Kundengruppen attraktiver werden 
lässt. Lassen Sie Ihre Produkte und Verpackungen höflicher 
werden.  

 
Unsere Beratungsangebote 
Zur Optimierung von Produkten und Verpackungen  haben 
sich zwei Instrumente bewährt, die Sie einzeln oder kombi-
niert einsetzen können: 
 
1. Tests / Gutachten Ihrer aktuellen oder neu entwickel-
ten Produkte oder Verpackungen (im Vergleich mit 
Wettbewerbern) 
Ergebnis ist ein Gutachten über Stärken und Schwächen der 
geprüften Produkte/Verpackungen sowie Vorschläge zur 
möglichen Optimierung im Hinblick auf die Kundengruppe 
60plus. 
 
2. Workshops für Marketingmanager, Produkt- und Ver-
packungsentwickler�Insights zur Kundengruppe 60plus / 
gemeinsame Analyse Ihrer Produkte/Verpackungen aus dem 
Blickwinkel 60plus / Schlussfolgerungen zur Optimierung. 
 
Gerne senden wir Ihnen weitere Informationen. 
 
 

http://age-explorer.ch/anfrage-product-packaging/
http://age-explorer.ch/swiss_age_explorer_institute_beratungs_angebote/product_packaging_optimierung/
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Place 

 
In unseren Beratungsprojekten haben sich drei zentrale 
Kundenwünsche an Verkaufsstellen und Kundenräume he-
rauskristallisert:  
Übersichtlichkeit, Orientierungsfreundlichkeit, Komfort.  
 
Diese Anforderungen sind bei Kunden jeden Alters anzutref-
fen, bekommen aber für ältere Kunden besondere Bedeu-
tung. Wir unterstützen Handel, Banken, Dienstleister mit 
Kundenräumen und Bauträger, für diese Anforderungen 
kundengerechte und ökonomische Lösungen zu finden.  

 
 
Unsere Beratungsangebote 
 
1. PlaceCheck Ihrer Verkaufsstellen oder Kundenräu-
me�Ergebnis ist ein Gutachten über Stärken und Schwä-
chen der analysierten Verkaufsstellen / Kundenräume sowie 
Vorschläge zur möglichen Optimierung im Hinblick auf die 
Kundengruppe 60plus. 
 
2. Workshops für Marketingmanager, Markt-, Filial-, Ge-
schäftsstellenleiter, Architekten usw.�Insights zur Kun-
dengruppe 60plus / gemeinsame Analyse Ihrer Verkaufsstel-
len oder Kundenräume aus dem Blickwinkel 60plus / 
Schlussfolgerungen zur Optimierung. 

PlaceCheck mit dem Alterssimulationsanzug im Handel 

http://age-explorer.ch/swiss_age_explorer_institute_beratungs_angebote/swiss_age_explorer_institute_verkaufsstellen_kundenraeume_gebaeude_optimierung/
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Ivo Bracher, lic. iur. 
Vorstand Bracher und Partner 
AG, Solothurn 
 

"Durch 'die Brille eines älteren Menschen' konnten wir Defizi-
te an unseren Bauten feststellen, die wir ohne den Einsatz 
des Age Explorers nicht erkannt hätten. Speziell für die 
Überbauungen, die nach BONACASA-Standard erstellt wer-
den, zeigte der Age Explorer einen hohen Nutzen." 
Foto: bracher.ch 
 
 

 
 
 
Gerne senden wir Ihnen weitere Informationen. 
 
 
 
 
 
 

http://age-explorer.ch/anfrage-place/
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Promotion 
 
Die demographische Revolution verändert viele Spielre-
geln. Nur wer für die wachsende Zahl älterer Kunden die 
richtige kommunikative Ansprache und Umsetzung anbietet, 
kann auf Dauer Erfolg haben. Diese Kundengruppe ist nicht 
einfach. Erfahren Sie, worauf Sie besonders achten sollten. 
 
Unsere Beratungsangebote 
Zur Optimierung von Kommunikationsmassnahmen haben 
sich zwei Instrumente bewährt, die Sie einzeln oder kombi-
niert einsetzen können: 
 
1. Tests / Gutachten Ihrer aktuellen oder neu entwickel-
ten Kommunikation (im Vergleich mit Wettbewerbern) 
Ergebnis ist ein Gutachten über Stärken und Schwächen der 
geprüften kommunikativen Massnahmen sowie Vorschläge 
zur möglichen Optimierung im Hinblick auf die Kundengrup-
pe 60plus. 
 
2. Workshops für Marketingmanager und Kommunikati-
onsverantwortliche Insights zur Kundengruppe 60plus / 
gemeinsame Analyse Ihrer Kommunikation aus dem Blick-
winkel 60plus / Schlussfolgerungen zur Optimierung. 
 
 
Gerne senden wir Ihnen weitere Informationen.

Im Alter kann sich das Farben-
sehen verändern. Wer die richti-
gen Antworten auf diese Verän-
derung kennt, wird erfolgreicher 
kommunizieren. 

http://age-explorer.ch/anfrage-promotion/
http://age-explorer.ch/swiss_age_explorer_institute_beratungs_angebote/promotion_werbung-anzeigen-tv-spots-internet-optimieren-fur-altere-kunden/
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Presseresonanz 
 
 

http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-in-den-medien/
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GAD Forum: Die Welt aus Sicht des älteren 
Kunden sehen 

Zentralverband Heizung Sanitär Klima, ISH:  
Für den Kunden künstlich altern 

http://alterssimulationsanzug.files.wordpress.com/2013/02/alterssimulationsanzug-age-explorer-die-welt-aus-sicht-des-aelteren-kunden-sehen-gad-forum.pdf
http://alterssimulationsanzug.files.wordpress.com/2013/02/alterssimulationsanzug-age-explorer-fuer-den-kunden-kuenstlich-altern.pdf
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AL-KO, LIFE Magazin: Age Explorer – 
Massgeschneiderte Altersforschung 

BILD der FRAU – In 5 Minuten um 50 Jahre 
gealtert 

http://alterssimulationsanzug.files.wordpress.com/2013/03/age-explorer-massgeschneiderte-altersforschung_al-ko.pdf
http://alterssimulationsanzug.files.wordpress.com/2013/02/bild-der-frau-alterssimulationsanzug-age-explorer-in-5-minuten-um-50-jahre-gealtert.pdf
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British Medical Journal: Picture of the 
Week – Age Man Suit 

El Comercio, Lima: Age Man 

http://alterssimulationsanzug.files.wordpress.com/2013/02/british-medical-journal-picture-of-the-week-alterssimulationsanzug-age-man.pdf
http://alterssimulationsanzug.files.wordpress.com/2013/02/el-comercio-lima-age-man-alterssimulationsanzug.pdf
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Gundolf Meyer-Hentschel, 
Hanne Meyer-Hentschel 
(Hrsg.): Jahrbuch Senio-
renmarketing 2010/2011, 
Deutscher Fachverlag, 
Frankfurt 

http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-publikationen/
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Videos 

 
 
 
 
 

Deutscher Verkehrssicherheitsrat: Aktion Schulterblick – 
Im Rahmen der Aktion Schulterblick setzt der Deutsche Ver-
kehrssicherheitsrat den Age Explorer Alterssimulationsanzug 
ein, um Fahranfängern einen Eindruck davon zu vermitteln, wie 
es ist, wenn die körperliche Leistungsfähigkeit im Alter nach-
lässt.

M - Das Entdecker Magazin:  
Einkaufen im Alterssimulationsanzug 

SCA München: “A story about walking in an older cus-
tomer’s shoes” 

http://alterssimulationsanzug.de/videos-alterssimulationsanzug/
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Focus Online: Abenteuer Altern 

The AGE EXPLORER® is used for research at Blum and 
supports the development of products that provide long-
term ergonomic advantages for the kitchen user. 

http://alterssimulationsanzug.de/videos-alterssimulationsanzug/
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Wissenschaftliche Fundierung 
 
Seit 1991 beschäftigt sich das Meyer-Hentschel Institut mit 
der Entwicklung von Alterssimulationsanzügen. Im Frühjahr 
1994 stellte das Institut seinen ersten Alterssimulationsan-
zug vor. Vorangegangen war eine vierjährige Entwicklungs-
zeit mit Erprobung einer Vielzahl von Prototypen. Grundlage 
der Altersanzüge sind eigene Forschungsprojekte seit 1985 
(u.a. ein Dissertationsprojekt), Forschungsergebnisse inter-
nationaler Universitäten sowie die laufende Beobachtung in-
terdisziplinärer Erkenntnisse aus Gerontologie, Ergonomie, 
Physiologie, Medizintechnik usw. Unsere Altersanzüge sind 
ethische Instrumente mit medizinischer und verhaltenswis-
senschaftlicher Fundierung (ISO 20282). Die Anzüge werden 
ständig weiterentwickelt. 
 
Prof. Dr. Hans-Werner Wahl  
“Der Age Explorer vermittelt Jüngeren die körperlichen  
Veränderungen im Alter gut und eindrucksvoll.” 
 
Unsere Alterssimulationsanzüge bieten jüngeren Menschen 
die Möglichkeit, innerhalb weniger Minuten in die Wahrneh-
mungs- und Erfahrungswelt älterer Menschen einzutauchen. 
Die Anzüge lassen in eindrucksvoller Weise veränderte 
Fähigkeiten des Alters erleben: nachlassendes Hörver-
mögen, Alterssichtigkeit, Veränderungen des Farbense-
hens, nachlassende Kraft und Beweglichkeit. Gehör-
dämpfer vermitteln den Eindruck von Altersschwerhörigkeit, 
ein Spezialvisier simuliert mögliche Veränderungen des Far-
bensehens und des Blickfeldes im Alter sowie nachlassende 
Sehschärfe im Nahbereich. Handschuhe verringern u.a. die 
Fingerfertigkeit und lassen die Kräfte in den Händen schwin-
den. Im Anzug eingenähte Gewichte geben einen guten Ein-
druck nachlassender Ausdauer, Bandagen bzw. Schienen 
schränken die Beweglichkeit der Gelenke ein. 

Prof. Dr. Hans-Werner Wahl 
Universität Heidelberg 

Psychologische Alternsforschung 
Foto: psychologie.uni-heidelberg.de 

http://alterssimulationsanzug.de/wissenschaftliche-fundierung-alterssimulationsanzug/
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Unsere Altersanzüge werden seit über 19 Jahren erfolgreich 
eingesetzt und verfügen über sehr grosse Praxiserfahrung. 
Bis jetzt haben über 18'000 Mitarbeiter innovativer Einrich-
tungen und Unternehmen an Schulungen und Workshops 
teilgenommen. 
 
95% der Teilnehmer erleben die Erfahrung mit unserem Al-
terssimulationsanzug als „Anstoß zum Umdenken“ über ihr 
eigenes Altern und über ihren Umgang mit älteren Menschen 
sowie über die Prozesse bei der Entwicklung von Produkten 
und Dienstleistungen für ältere Menschen.�Besonders aktiv 
sind folgende Branchen: Altenpflege, Automobil, Banken, 
Gesundheit, Handel, Sanitär, Verpackungen, Verkehrsunter-
nehmen (ÖPNV, Flughäfen, Reiseveranstalter). 
 
Prof. Dr. Franz Josef Seibert 
"Der Age Explorer war für mich wirklich ein sehr beeindru-
ckendes Erlebnis, und ich habe selbst wieder einiges ge-
lernt. Diese Sache müßte einer noch viel größeren Öffent-
lichkeit vorgeführt werden - besonders Politiker im Gesund-
heitswesen würden davon sehr profitieren." 
 
Viele Wissenschafts-Sendungen haben schon über unsere 
Altersanzüge berichtet, u.a. Planetopia, Quarks & Co, Welt 
der Wunder, Einstein (Schweizer Fernsehen), SuperQuark 
(RAI Uno), e = m6 (France 2 ) 
 
Unser Entwicklerteam steht in regem Gedanken- und Erfah-
rungsaustausch mit Institutionen der Gerontologie und Geri-
atrie. Lehr- und Forschungskooperationen bestehen u.a. mit 
der Charité, Berlin, der Marienhaus Kranken- und Pflege-
gesellschaft mbH, Waldbreitbach sowie der Johanniter-
Akademie, Münster. 

 

 

Univ.-Prof. Dr. med. Mag. phil.  
Franz Josef Seibert 

UKH Graz, Lehrspital der Medizini-
schen Universität Graz 

Foto: seibert.at



 

 
Meyer-Hentschel Institut 
Science Park 2 . D-66123 Saarbrücken           
www.alterssimulationsanzug.de 
eMail: info@mhmc.de . www.mhmc.de 

PDF_Alterssimulationsanzug_18.doc 

 
 
Univ.-Prof. Dr. med. Ralf-Joachim Schulz,  
Lehrstuhl für Geriatrie der Universität zu Köln 
„Wir folgen an der Universität in Köln neuen Ausbildungs-
konzepten bei den Medizinstudenten und versuchen den an-
gehenden Ärzten näher zu bringen, dass man in absehbarer 
Zeit mit Patienten zu tun hat, deren körperliche Fähigkeiten 
deutlich eingeschränkt sind. “  
 

 

 

 
 

 
 

Prof. Dr. med. Ralf-Joachim Schulz: 
“Wenn man jung ist, ist alles immer kein Problem, man muss sich aber auch als junger Arzt in die 

Rolle von betagten Menschen hineinversetzen können.“ 
(Quelle: WDR, Mittwochs live, 15.12.10)
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Das Unternehmen 
 

http://alterssimulationsanzug.de/geschichte-und-werte/
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Geschichte und Werte 
 
Das Meyer-Hentschel Institut berät seit 1985 zum Themen-
komplex demographischer Wandel und gilt als Begründer 
des Senioren-Marketing in Europa. Es verfügt über umfas-
sendes Know-how, Erfahrungen und Kontakte für die Ent-
wicklung und Vermarktung von Produkten/Services für die 
wachsende Zielgruppe 60plus.  
 
1994 stellte das Institut den ersten Age Explorer® vor. Bis 
jetzt haben mehr als 18.000 Mitarbeiter innovativer Unter-
nehmen aus Industrie, Handel, Dienstleistung und Altenpfle-
ge an Age Explorer-Workshops teilgenommen. 
 
Gründer des Meyer-Hentschel Instituts ist Dr. Gundolf Mey-
er-Hentschel. Bereits Anfang der 80er Jahre des letzten 
Jahrhunderts erkannte er den demographischen Wandel hin 
zu immer älteren Gesellschaften als Megatrend, der Unter-
nehmen vor grosse Herausforderungen stellen würde. Dies 
motivierte den studierten Wirtschafts- und Verhaltenswis-
senschaftler zur Gründung seines Beratungsunternehmens. 
Gundolf Meyer-Hentschel hat 9 Bücher publiziert und ist ein 
gefragter Keynote-Speaker. 
 
Das Meyer-Hentschel Institut verfolgt die Mission, Unter-
nehmen nachhaltige ökonomische Perspektiven in einer 
„Gesellschaft des langen Lebens“ zu bieten. Zu diesem 
Zweck motivieren und beraten wir Unternehmen bei der An-
passung ihrer Produkte und Leistungen an die Bedürfnisse 
der wachsenden Zahl älterer Kunden. Die beratenen Unter-
nehmen profitieren davon in mehrfacher Weise. Zum einen 
steigt ihre Wettbewerbsfähigkeit in einem Markt mit wach-
sendem Volumen. Zum anderen haben die optimierten Pro-
dukte und Dienstleistungen sehr oft auch bessere Chancen 
bei jüngeren Kundengruppen. 
 
Weitere Herausforderungen in einer „Gesellschaft des lan-
gen Lebens“ sind das steigende Durchschnittsalter der Mit-
arbeitenden sowie die länger werdende Lebensarbeitszeit. 
Beide Entwicklungen bieten eine Fülle von Chancen für Un-
ternehmen.  

Dr. Gundolf Meyer-Hentschel 
Gründer des Meyer-Hentschel 
Instituts 
Foto: alterssimulationsanzug.de 

http://alterssimulationsanzug.de/geschichte-und-werte/
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Bei der Durchführung unserer Beratungstätigkeit fühlen wir 
uns höchsten Standards verpflichtet im Hinblick auf: Ver-
schwiegenheit, grössten Nutzen für den Kunden, absolute 
Verlässlichkeit und Termintreue, langfristige Partnerschaft. 

 
 
 
Expertise und Kompetenz 
 
Unser Institut verfügt über langjährige und fundierte Exper-
tise in einer Vielzahl von Branchen. 
 
 
Automobil 
Banken  
Gesundheitswesen  
Handel / Versandhandel  
Hausgeräte / Consumer Electronics  
Immobilien / Wohnen  
Konsumgüter 
Ladenbau  
Medienunternehmen  
Medizintechnik  
Möbel  
Öffentliche Verkehrsmittel  
Öffentlicher Sektor (Ministerien, Kommunen, Behörden)  
Pharma  
Seniorenzentren und Pflegeheime  
Telekommunikation  
Tourismus / Reisen  
Verpackungen  
Versicherungen 
 
 

http://alterssimulationsanzug.de/alterssimulationsanzug-expertise-kompetenz/
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Kontakt 

 
Meyer-Hentschel Institut  
Science Park 2 
Campus der Universität, Gebäude D 1.2  
D-66123 Saarbrücken 
 
T 0700 - 123 456-01 
F 0700 - 123 456-02 

 
 
info@alterssimulationsanzug.de 
www.alterssimulationsanzug.de 
 
 

http://alterssimulationsanzug.de/kontakt/



